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Cos’è il Giro d’Italia

176 21
106 EDIZIONI

CHE COMBATTONO PER LA GLORIA 

CORRIDORI TAPPE22 SQUADRE

MAGLIE
UFFICIALI

1909
L'ANNO DEL PRIMO, STORICO GIRO D'ITALIA

Nato nel 1909 con La Gazzetta dello Sport, oggi il Giro 
d’Italia rappresenta una delle tre corse di ciclismo a 
tappe su strada più importanti al mondo e uno degli 
eventi sportivi più seguiti a livello internazionale.

Patrimonio italiano unico e imperdibile, ha avuto il 
merito di unificare il Paese e intessere il territorio con 
i propri valori: passione, sacrificio, rispetto, storia e 
tradizione, modernità e innovazione, divertimento e 
responsabilità sociale.
Con una copertura televisiva internazionale di 190 
paesi, il Giro d’Italia ha raggiunto una copertura digitale 
e un seguito live sulle sue strade senza paragoni.

MAGLIA
ROSA

TROFEO UFFICIALE DEL GIRO D’ITALIA

LUPO 
WOLFIE 

LA MASCOTTE  DEL GIRO D’ITALIA

DAL 1931, IL SIMBOLO DEL PRIMATO

TROFEO 
SENZA 

FINE
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Il paese più bello del mondo
La corsa più dura del mondo, nel paese più bello del mondo.

Il GIRO D’ITALIA è l’occasione per mostrare al mondo la nostra grande bellezza.

Panorami mozzafiato, città storiche, meraviglie naturali. Il Giro è una corsa fra le bellezze d’Italia ammirate 
all’estero: una gara che ha come cornice lo scenario più affascinante. È la passione contagiosa di un Paese
che si apre al mondo, per raccontare la propria storia attraverso le emozioni del ciclismo.

https://www.dropbox.com/scl/fi/iua1kgadwlbqay14cntr8/Video-comitati-tappa-GIT24.mp4?rlkey=16f0mt8bmr5ni6lko77ejysn7&dl=0
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UN VIAGGIO LUNGO SEI MESI
SETTEMBRE

OTTOBRE

SOPRALLUOGHI

OTTOBRE

PRESENTAZIONE
UFFICIALE PERCORSO

Costituzione
comitato di tappa

NOVEMBRE

Progettazione
attività di marketing

& comunicazione

Apertura iscrizioni
BICISCUOLA

Workshop operativi

Invio rapporto
tecnico

DICEMBRE

Preparazione e
invio materiali

per sito
www.giroditalia.it

GENNAIO

ITALIA IN ROSA
(100 giorni al Giro)

FEBBRAIO
MARZO

Attività di
avvicinamento 

al Giro

Preparazione e
invio materiali per

IL GARIBALDI

MARZO
APRILE

Invio
documentazione 

ufficiale

MAGGIO

GIRO D’ITALIA 
IL GRANDE GIORNO
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IL VIAGGIO DEL GIROGLI IMPATTI
DEL GIRO
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Il Giro d'Italia produce un valore 
economico per i territori che accolgono 
l'evento pari a 2 miliardi € di ricavi.

IMPATTO ECONOMICO IMMEDIATO
Spese dei turisti sportivi che hanno assistito dal 
vivo al passaggio della Corsa Rosa e spese del 
ciclo organizzativo del Giro d'Italia. 

620 MIO

€

2 MLD

€

Spese dei turisti sportivi chedopo
aver assistito dal vivo al Giro 
d’Italia intendono tornare sul 
territorio per altre forme di turismo.

MIO
€575

MIO
€830 Spese dei turisti sportivi che dopo 

aver assistito attraverso i media al 
Giro d’Italia intendono tornare sul 
territorio per altre forme di turismo.

Valore generato come eredità sul 
territorio dagli investimenti per la
realizzazione o il ripristino di 
infrastrutture.

MIO
€15

IMPATTO ECONOMICO DIFFERITO
• Spesa di chi torna per turismo
• Eredità sul territorio, originata dal valore 

degli investimenti in infrastrutture

1.4 MLD

€

Impatto economico
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Impatto turistico
Il Giro d’Italia è uno straordinario strumento di
promozione turistica.

MIO10 Spettatori dal vivo

€

%

€

34
121

Incidenza dei
pernottamenti

Partenza Tappa iconicaSpesa giornaliera
170 287

Le spese dei turisti sportivi che hanno assistito dal vivo
all’evento, si suddividono su queste attività:
• 31% shopping 
• 28% alloggi
• 19% ristorazione
• 11% trasporti
• 11% altre attività/esperienze

€

61 %

Di chi ha assistito dal vivo a una tappa ha inten-
zione di tornare in quei territori per dedicarsi ad 
altre esperienze turistiche, affascinato dai pae-
saggi naturalistici e ricchi di storia
• Natura e svago
• Culturale
• Enogastronomica
• Benessere

• Shopping
• Conferenze fiere e grandi 

eventi
• Spirituale 

Nei 12/18 mesi successivi, gli spettatori dal vivo e sui media si 
trasformano in turisti.
• 2,4 Mio: I turisti che visiteranno i luoghi del Giro d’Italia
• 618 K: I turisti sportivi che dopo aver assistito dal vivo al Giro 

d’Italia hanno deciso di tornare negli stessi luoghi per fare altre 
esperienze turistiche

• 1,8 Mio: I turisti che dopo aver seguito il Giro d’Italia in tv/
streaming sono spinti a visitare quei luoghi per fare altre 
esperienze turistiche.
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Produzione TV
Dal 2022 la produzione televisiva dell’evento è targata 
RCS e EMG Group, per vivere tutte le emozioni del Giro 
d’Italia in diretta integrale e con un’esperienza forte-
mente immersiva.

Un racconto che permette, attimo dopo attimo, di va-
lorizzare al massimo Il Paese più bello del mondo e il 
valore aggiunto di tutti gli stakeholders coinvolti.
Lo scopo? Portare, attraverso nuovi occhi, la passione 
del Giro d’Italia nelle case dei tifosi di tutto il mondo.

17 TELECAMERE48
3

MEZZI

MAIN 
TRUCKS

A TERRA10
SULLE MOTO5 SU ELICOTTERO2

con camere cineflex 2 ELICOTTERI 2 AEREI-PONTE10 MOTO
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Produzione TV
Le località sono invitate a preparare un elenco dei  monumenti 
/ luoghi / panorami che ritengono debbano essere inseriti nel-
le “cartoline” video. Queste informazioni ci saranno utili quando 
manderemo la nostra troupe a effettuare le riprese, specialmente 
quando si vuole porre l’attenzione su attrazioni particolari e poco 
note.

Le località dovranno compilare il form scaricabile a questo link in 
ogni sua parte. https://form.jotform.com/233111870101338

Le immagini devono essere prive di sovraimpressioni grafiche e di 
effetti di correzione colore particolari. Non possono inoltre conte-
nere brand commerciali. Nelle immagini possono comparire per-
sone generiche e inquadrate in lontananza, ma non attori-com-
parse o personalità o persone inquadrate in primo piano.

https://form.jotform.com/233111870101338
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ORE DI TRASMISSIONI
TELEVISIVE

AUDIENCE COMPLESSIVA
GLOBALE

23.285 694 MIO
1. Belgium
2. Spain
3. France
4. Netherlands
5. Colombia
6. United Kingdom
7. Poland
8. Russia
9. Hungary

TOP 10
COUNTRIES

5
115
190

15

CONTINENTI

ORE DI GARA PRODOTTE 
IN DIRETTA

PAESI COLLEGATI

TV 
NETWORKS

Copertura TV MONDO
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MIO HOURS392 678
AUDIENCE ITALY COVERAGE ITALY

Copertura TV ITALIA
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Presenza media

234
TESTATE
NAZIONALI

38
TESTATE 
INTERNAZIONALI

24 867
TELEVISIONI 
INTERNAZIONALI

TELEVISIONI 
LOCALI

TELEVISIONI 
NAZIONALII

1.435 MEDIA
DI CUI: 1.098

GIORNALISTI
337
FOTOGRAFI
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Live audience

10.4MIO
SPETTATORI COINVOLTI

1.3 MIO
SPETTATORI SOTTO
I 14 ANNI
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OLTRE LA TV… I CANALI 
DEL GIRO D’ITALIA
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Social media

4.7 Social
communityMIO

211 Pagine viste 
sito + appMIO 10.4 Visitatori 

unici
MIO

TikTok:http://www.tiktok.com/@giroditalia
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Social media
ESEMPI DI HOME PAGE SOCIAL GIRO
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I canali del Giro
Il sito www.giroditalia.it

All’interno del sito ufficiale 
del Giro d’Italia ogni città 
di tappa ha una pagina 
dedicata con informazioni 
turistiche, culturali e 
gastronomiche (redazione 
a cura di RCS).
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I canali del Giro
Il sito www.giroditalia.it
Le immagini saranno fornite dalle varie località, con queste caratteristiche:
- immagine header in  jpg 1280x640 dimensione massima 300kb (foto di paesaggio iconica della località)
   in orizzontale
- 8/10 immagini max formato jpg 768x512 dimensione massima 180kb per ognuna delle seguenti
  categorie testuali, possibilmente in orizzontale.
   - PANORAMICA (paesaggi)
   - GASTRONOMIA (foto di prodotti tipici o piatti del territorio)
   - PUNTI DI INTERESSE (foto dei principali monumenti o luoghi simbolo)
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I canali del Giro
Il Garibaldi

Pubblicazione stampata  in 10.000 copie 

che viene distribuita a tutti gli accreditati al 

Giro (giornalisti italiani e stranieri, sponsor, 

istituzioni, etc).

Contiene tutte le informazioni necessarie 

per seguire il Giro.
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I canali del Giro
Il Garibaldi

Le città di tappa dovranno fornire 

testi come da esempio:

ABITANTI

LUOGHI DI INTERESSE

IN TAVOLA

VINI

EVENTI

DEADLINE: 28 FEBBRAIO 2024

ABITANTI

LUOGHI
DI INTERESSE

IN TAVOLA

VINI

EVENTI
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I canali del Giro
TV RoadBook

Pubblicazione dedicata a tutti i  giornalisti  

accreditati stampata in italiano e inglese 

(1.000 copie) e utilizzata dai commentatori 

TV.

La stesura dei testi  è a cura di RCS Sport 

ma le città di tappa possono segnalare siti 

di notevole interesse.
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PROGETTI SPECIALI
ED EVENTI COLLATERALI
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Progetti speciali

ITALIA IN ROSA
GIROLAND
BICISCUOLA
RIDE GREEN
GIRO E
GIRO AWARDS



25 GIRO D’ITALIA 107 AMORE INFINITO

Italia in rosa
25 gennaio 2024 – 100 giorni al Giro

Illuminazione di un monumento o di un luogo simbolo 
in contemporanea in tutte le località di tappa.

Ogni Comune dovrà provvedere autonomamente 
all’illuminazione di un luogo iconico e fotografarlo.

Le migliori immagini (2 o 3) andranno inviate a RCS 
Sport la sera stessa dell’Evento.
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Italia in rosa
25 gennaio 2024
100 giorni al Giro

L’Evento implica un minimo 
sforzo in termini economici 
ma la risonanza mediatica 
sarà rilevante, sia a livello 
locale che nazionale.
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Italia in rosa
25 gennaio 2024 - 100 giorni al Giro
Il giorno seguente i quotidiani del gruppo RCS 
pubblicheranno in anteprima la notizia con una selezione 
di foto.

Contemporaneamente RCS Sport diffonderà un comu-
nicato stampa con le foto di ogni località.
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Italia in rosa
25 gennaio 2024 -
100 giorni al Giro
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Italia in rosa
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Giroland
Il Giro dà spettacolo. Festa, divertimento, musica e 
animazione: il circo del Giro d’Italia approda in tutti 
gli arrivi di tappa con GiroLand, il villaggio dedicato 
ad adulti e bambini dove scoprire la storia e i simboli 
della Corsa Rosa, con attività di intrattenimento e di 
engagement, dove poter fare una foto con il Trofeo 
Senza Fine, condividerla sui social e divertirsi con 
tanta musica.

• Showcasing
• Sampling
• Contatto con il pubblico
• Profilazione
• Brand awareness
• Brand experience
• Vendita
• Animazione
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Giroland



32 GIRO D’ITALIA 107 AMORE INFINITO

Giroland
A tutte le città di tappa verrà inviata la grafica per stampare volantini 
con il nome della propria città e la data della tappa.

È fondamentale l’impegno di tutti per il successo di GIROLAND e 
per far sì che sia quel luogo di svago e divertimento che vuole 
essere per gli abitanti delle città toccate dalla Corsa Rosa e 
per gli appassionati che la seguono.
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BiciScuola
BiciScuola è un progetto di edutainment che vuole avvicinare i bambini della scuola primaria al 
ciclismo, al Giro d’Italia e ai suoi valori.

L’obiettivo è sensibilizzarli all’utilizzo della bicicletta come strumento per uno stile di vita sano, al 
fairplay sportivo, a un’alimentazione equilibrata, all’educazione stradale e alle regole della nuova 
mobilità sostenibile.
Attraverso esclusivi materiali didattici cartacei e multimediali, gli studenti hanno  la possibilità di 
approfondire le tematiche del progetto.

Il contest, elemento centrale del progetto, culmina con una premiazione dedicata alle classi vincitrici 
del progetto, che permette ai ragazzi di vivere da vicino le emozioni del Grande Ciclismo.

22 a
 edizione

2.5
65 4.8

CLASSI
K

K K

BAMBINI INSEGNANTI

825 BAMBINI
PREMIATI AL 
GIRO 2023
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Il progetto coinvolge le scuole dei territori attraversati dal Giro d’Italia e 
dalle classiche del grande ciclismo targato RCS Sport.
Dal 2022 Biciscuola è stato esteso alle città di partenza del GIRO-E.

Partner dell’iniziativa la Polizia stradale.

BiciScuola

All’interno del pullman azzurro, posizionato nelle città di 
partenza, uno staff dedicato della Polizia di Stato terrà lezioni 
di educazione stradale alla classe vincitrice.

Gli stessi bambini verranno premiati sul podio firma del Giro.
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Alle partenze del GIRO E i bambini della classe vincitrice avranno a  disposizione uno stand nel green fun village dove effettuare 
attività ludiche. Anche loro saranno premiati sul podio firma. 

BiciScuola
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Dopo la premiazione sul podio del Giro, negli arrivi di tappa i bambini sosteranno in uno stand dedicato a GIROLAND dove faranno 
la lezione di educazione stradale con la polizia e potranno giocare.

SARÀ UNA GIORNATA INDIMENTICABILE PER TUTTI I PICCOLI PARTECIPANTI.

BiciScuola

PER ISCRIVERSI:

www.biciscuola.it
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Ride Green
È il progetto di RCS Sport, lanciato nel 2016, dedicato alla 
protezione dell’ambiente e alla sostenibilità, che promuove 
la salvaguardia delle aree attraversate dalla Corsa Rosa 
attraverso l’organizzazione della raccolta differenziata dei 
rifiuti con un sistema di tracciabilità e monitoraggio.

OBIETTIVI: La raccolta differenziata, il riciclo dei 
materiali, l’upcycle, la misurazione delle performance e la 
sensibilizzazione dell’opinione pubblica.

Novità del 2023 è stato il coinvolgimento di NATIVA - 
Regenerative Design Company, la società con la quale RCS 
Sport ha deciso di intraprendere un percorso di mappatura 
dei propri impatti ambientali, sociali ed economici con 
l’analisi dell’evento Giro d’Italia.

NEW
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Contributo importante è proprio quello dei Comuni, che con la 
loro partecipazione fanno da tramite tra le società e i consorzi 
locali per arruolare volontari su tutto il territorio nazionale 
nelle eco-isole per la corretta gestione dei flussi. Garantendo 
un presidio efficace che permette al Giro d’Italia di collocarsi 
nel panorama internazionale come evento sempre più green, 
in grado di diffondere i principi della sostenibilità e di rendere 
sempre più consapevoli pubblico, amministrazioni locali, 
partner e tutti gli atleti coinvolti.

Anche per il 2023 Ride Green si conferma vincente, con un 
risultato straordinario, con oltre 75.000 chilogrammi di rifiuti 
raccolti durante la Corsa Rosa di cui l’83,47% differenziati 
e avviati al riciclo. 

La città di partenza e la città di arrivo che meglio 
perfomeranno, riceveranno una targa ricordo.

Ride Green
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Giro-E
Il Giro-E è una e-bike experience unica nel suo genere a livello mondiale, che 
si svolge nei giorni e sulle strade del Giro d’Italia dal 2019. Grazie all’utilizzo delle 
biciclette da corsa a pedalata assistita (e-road bike), l’evento fa vivere a tutti gli 
amanti della bicicletta l’esperienza della Corsa Rosa.
L’arrivo della tappa avviene prima del traguardo del Giro d’Italia, ma sotto allo 
stesso arco e la premiazione è sullo stesso podio dei professionisti; a cambiare 
sono unicamente le località di partenza, oltre che il chilometraggio della tappa, 
che è minore.

In ogni località di arrivo viene allestita una VIP hospitality, area esclusiva e riser-
vata nei pressi dell’arco di arrivo del Giro d’Italia: qui, tutti i partecipanti trovano 
ristoro e hanno la possibilità di assistere all’arrivo della Corsa Rosa.
Tra i suoi obiettivi la sensibilizzazione del pubblico a tutte le tematiche legate 
alla mobilità sostenibile e sostenibilità ambientale, anche grazie al “Green Fun 
Village” che seguirà il Giro-E in tutte le città di partenza.
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Giro-E
SOLO PER LE CITTÀ DI ARRVO

Anche per il GIRO E viene realizzato un ROADBOOK che viene consegnato a  tutti 
gli accreditati.
Le località di tappa dovranno inviare testi così strutturati:
Abitanti
Nome antico
Fondazione
Storia (max 329 caratteri)
Luoghi di interesse (max 329 caratteri)
Attività su mobilità eco sostenibili (max 282 caratteri)
In tavola (282 caratteri)
Vini (max 188 caratteri)

Testi in formato WORD in italiano e inglese.
(il numero dei caratteri include gli spazi – il totale dei caratteri deve essere 1.410))
5/6 foto in buona risoluzione (300 dpi) con le seguenti dimensioni: 1667x2458 e 
2280x1394

Testi e foto dovranno pervenire entro  il 12 gennaio 2024 (preferibilmente in un uni-
co invio). Tutte le foto dovranno avere la dichiarazione liberatoria del detentore dei 
diritti 
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Giro d’Italia Awards
GIRO D'ITALIA AWARDS
Contest per scegliere insieme alla Community 
del Giro d’Italia i migliori momenti della Corsa 
Rosa 2023.

IMPRESSIONS

REACH

VOTI

VIDEO VIEWS

11.3

9.5

1

1.1

MIO

MIO

MIO

MIO
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Murales
Nel 2023 è nata l’idea di realizzare un murales dedicato al Giro d’Italia nella città del Grande Arrivo, Roma, in collaborazione con il Comune 
e con ATAC.
L’artista Giulio Rosk ha realizzato un’opera che ha abbellito l’ingresso della fermata della metro  Merconi.

Lo svelamento dell’opera ha visto la presenza di istituzioni locali, fra cui l’Assessore ai Grandi Eventi di Roma Alessandro Onorato.
Nel 2024 sarà probabilmente replicata l’iniziativa a Torino, sede della Grande Partenza.
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Fate il vostro Giro
IDEE E STRUMENTI PER VALORIZZARE
AL MEGLIO LA PARTNERSHIP CON IL GIRO D’ITALIA



44 GIRO D’ITALIA 107 AMORE INFINITO

Ad ogni città di tappa è stata inviata la STYLEGUIDE ufficiale,  la guida per il corretto utilizzo del logo del GIRO D’ITALIA, 
che contiene anche elementi grafici scaricabili da utilizzare nella propria comunicazione.

Dalla STYLEGUIDE è possibile scaricare la gabbia logo neutra.

Gli strumenti per comunicare
La StyleGuide

http://sportsandevents.rcs.it/Giro%20d%27Italia/giro_ditalia_2024_STYLE_GUIDE_CT_2024.pdf


45 GIRO D’ITALIA 107 AMORE INFINITO

Gli strumenti per comunicare
Il logo del Giro d’Italia e il suo utilizzo
Il logo del Giro d’Italia andrà utilizzato nella FORMA specifica per-
sonalizzata per le città di tappa, esattamente come nel layout che 
verrà fornito, senza effettuare alcun tipo di modifica alle proporzioni, 
ai colori o alla composizione.

Il logo del Giro d’Italia potrà essere accostato esclusivamente al logo 
delle istituzioni locali coinvolte, ma NON a loghi di carattere com-
merciale.

Il logo e il nome del Giro d’Italia andranno utilizzati unicamente in 
PUBLICAZIONI PROMOZIONALI come manifesti, locandine volantini (è 
fatto espresso divieto di utilizzarli su packaging di prodotti, articoli di 
merchandising, gadget e articoli promozionali in genere).

Qualsiasi utilizzo del logo su documenti, materiali cartacei o elettro-
nici dovrà essere sottoposto per approvazione al referente.
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Gli strumenti per comunicare
ESEMPI DI CORRETTO UTILIZZO DEL LOGO
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Gli strumenti per comunicare
ESEMPI DI CORRETTO UTILIZZO DEL LOGO

CRONISTA DEL
GIRO D’ITALIA

OMAGGIO A

Fossombrone
Città di Tappa

2023

immagine di copertina: Anselmo Bucci in divisa da V.C.A.
Milano 1915. Fotografia ritoccata (photo retouché) Courtesy
Matteo Maria Mapelli Arte Moderna e Contemporanea Monza

FOSSOMBRONE

29 APRILE > 25 GIUGNO 

PALAZZO SETA RUFO CATTABENI
SEDE DELLA FONDAZIONE MONTE DI PIETÀ
CORSO GARIBALDI, 64

2023

ORARI
Tutti i giorni
dalle 15 alle 19
Sabato - Domenica - Festivi
aperto anche al mattino dalle 10 alle 12.30

COSTO BIGLIETTO
€ 4,00 dà diritto anche all’ingresso alla Casa Museo Quadreria Cesarini

Con il Patrocinio di:

Sponsor:
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Gli strumenti per comunicare
Grafica personalizzata
È possibile creare un logo ad hoc ma senza modificare il logo del Giro.
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Gli strumenti per comunicare
COSA NON FARE

Il logo del Giro non può MAI essere utilizzato da solo e non può MAI essere abbinato a prodotti commerciali.
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NON È CONSENTITO USARE NÉ IL LOGO
NÉ LA DICITURA «CITTÀ DI TAPPA»,

NÉ TANTOMENO LA DICITURA «GIRO D’ITALIA»
PER REALIZZARE DEGLI ANNULLI FILATELICI.

ANNULLO FILATELICO
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Fate il vostro Giro
Come comunicare
I PRINCIPALI STEP DELLA COMUNICAZIONE SUL TERRITORIO

COMUNICAZIONE TRADIZIONALE
CONFERENZA STAMPA DI LANCIO
AFFISSIONI-STRISCIONI

INIZIATIVE COLLATERALI
MOSTRE LEGATE AL MONDO DEL CICLISMO
PEDALATE CICLOTURISTICHE
GIOCHI-CONCORSI
VETRINE IN ROSA-BALCONI IN ROSA
CITY DRESSING
MEZZI PUBBLICI
NOTTE ROSA
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Fate il vostro Giro
CONFERENZA STAMPA DI LANCIO
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Fate il vostro Giro
AFFISSIONI | COMUNICAZIONI ALLA CITTADINANZA
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Fate il vostro Giro
AFFISSIONI | COMUNICAZIONI ALLA CITTADINANZA
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Fate il vostro Giro
MOSTRE
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Fate il vostro Giro
PEDALATE & CONCORSI
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Fate il vostro Giro
VETRINE IN ROSA
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Fate il vostro Giro
VETRINE IN ROSA
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Fate il vostro Giro
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Fate il vostro Giro
BALCONI IN ROSA
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Fate il vostro Giro
BALCONI IN ROSA
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Fate il vostro Giro
CITY DRESSING
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Fate il vostro Giro
CITY DRESSING
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Fate il vostro Giro
MEZZI PUBBLICI
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Fate il vostro Giro
MEZZI PUBBLICI
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Fate il vostro Giro
NOTTE ROSA
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ATTIVITÀ DI UFFICIO STAMPA
PRESENTAZIONI E COMUNICATI STAMPA
I Comitati di Tappa devono comunicare anticipatamente 
l’organizzazione di presentazioni locali e inviare eventuali 
comunicati al nostro ufficio stampa per visione e condivisione.
 
ACCREDITI MEDIA (giornali, TV, radio e siti web)
A un mese circa dalla partenza del Giro, verranno aperti gli 
accrediti per i media.
Contattare in quel periodo il nostro ufficio stampa per 
condividere modalità di accredito.
 
REFERENTE UFFICIO STAMPA COMITATI DI TAPPA
Non appena verrà designato il referente del Comitato per queste 
attività, si prega di comunicarlo al nostro responsabile.
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IL GRANDE GIORNO
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Il grande giorno
IL GIORNO DELLA TAPPA È POSSIBILE ORGANIZZARE DELL’INTRATTENIMENTO, SOLITAMENTE A CARATTERE FOLCLORISTICO, PREVIO 
ACCORDO CON L’ORGANIZZAZIONE DEL GIRO.
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Il grande giorno
DIRITTI DI COMUNICAZIONE CITTA’ DI TAPPA

NOME DELLA LOCALITÀ SU MAPPE E PERCORSI

PAGINA REDAZIONALE SU IL GARIBALDI

CONTENUTI REDAZIONALI SU TV ROADBOOK

POSSIBILITÀ DI AVERE FINO A 12 MT DI STRISCIONI ISTITUZIONALI

SOLO PER LE CITTÀ DI PARTENZA > STAND DEDICATO ALL’OPEN VILLAGE

SOLO PER LE CITTÀ DI ARRIVO > NOME LOCALITÀ SU ARCO DI ARRIVO, PODIO E BACKDROP
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Sponsor locali: linee guida
IL COMITATO DI TAPPA PUÒ AVERE SPONSOR LOCALI anche in contrasto merceologico con quelli del 

Giro d’Italia ma È FONDAMENTALE CHE RISULTINO ESCLUSIVAMENTE COME SPONSOR DEL COMITATO 

DI TAPPA E MAI COME SPONSOR DEL GIRO D’ITALIA

a questo link l’aggiornamento costante 

dei partner del Giro: 

HTTPS://WWW.GIRODITALIA.IT/PARTNERS/

https://www.giroditalia.it/PARTNERS/
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Sponsor locali: linee guida
Nel periodo PRE e POST tappa è consentita la presenza e la visibilità di aziende sponsor.
NEL GIORNO DELLA TAPPA CHIEDIAMO AI COMITATI DI TAPPA DI NON CONCEDERE SUOLO PUBBLICO A 
TERZI IN PROSSIMITÀ DEGLI SPAZI DEDICATI AL GIRO. 

RCS richiede che il CT NON RILASCI AUTORIZZAZIONI ALLA 

VENDITA/PERMESSI di occupazione del suolo pubblico o 

vendita ambulante nella adiacenze delle Aree del Giro 

(percorso/arrivo/partenza) ad aziende ed eventi terzi, 

non autorizzati da RCS.
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Il giorno della tappa 
vendità @GiroStore
Una struttura denominata “Giro Store” 

effettuerà la vendita di tutti i prodotti realizzati 

dai licenziatari del Giro d’Italia. 
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Il giorno della tappa 
VENDITA AMBULANTE
Al seguito dell’organizzazione della Corsa Rosa 

saranno presenti 21 furgoni adibiti alla 

vendita ambulante del Kit Ufficiale 

del Giro (adulto e bambino) e della mascotte 

“Lupo Wolfie”.  
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Il giorno della tappa 
VENDITA AMBULANTE
Ciascun furgone sarà dotato di targa 

ufficiale «MERCHANDISING» mentre 

il personale sarà munito di regolare licenza 

per la vendita ambulante e dell’accredito 

da parte di RCS. 
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I vostri riferimenti
Per approvazione materiali e tutte le iniziative di marketing e comunicazione:

ROSANNA RAMUNDO
rosanna.ramundo@rcs.it 
Tel. 02 25 84 79 03
Cell. 335 74 05 894

Per tutti gli aspetti di carattere istituzionale e tecnico e relativi al giorno della tappa:

GIUSY VIRELLI 
giusy.virelli@rcs.it 
Tel. 02 25 84 81 57 
Cell. 345 93 91 653

Per tutte le attività di ufficio stampa:

STEFANO DICIATTEO
stefano.diciatteo@rcs.it 
Tel. 02 25 84 87 58 
Cell. 335 54 68 466
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I vostri riferimenti
Per questioni di carattere commerciale:

ANDREA CATTANEO
andrea. cattaneo@rcs.it
RCS Sport
Sales Marketing Manager
Tel. +39 02 2584 
Cell. +39 3491348615

Licenziatario ufficiale:

Gadget Group 
Massimo Rocca
+39.336412749
gad04@gadgetgroup.it
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GRAZIE E

BUON
LAVORO!




